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Ze stabosci do stodkosci

Polacy jedza

coraz wiecej czekolady

Jemy coraz wiecej stody-
czy, ale wraz z konsump-
¢jarosnie Swiadomos¢

— jesli wybieramy nadzie-
wane lakocie, to tylko na
bazie naturalnych skladni-
kow, bez sztucznych do-
datkow.

Konrad Wojciechowski

olska jest w czoléwce najwigkszych

producentéw czekolady na Starym

Kontynencie - tak wynika z badan

agencji Nielsen, przeprowadzo-

nych w czerwcu 2021 r. Kontroluje-
my 6,7 proc. europejskiego rynku. Do pierw-
szych Niemcéw, ktérzy posiadajg az jedng
trzecig udzialéw, jeszcze sporo nam brakuje,
ale Wlosi (15,6 proc.), a zwlaszcza Francuzi
(9,2 proc.) i Holendrzy (9 proc) wydaja si¢ by¢
w naszym zasiegu. Dwa lat temu wyproduko-
wali$my 189 tys. ton wyrobéw czekoladowych,
a cala Unia Europejska - 3,54 min.

Czekolada - zaraz za miesem, jabtkami i na-
biatem - to jeden z polskich hitéw eksporto-
wych. Ale roénie na nig popyt takze na ryn-
ku wewnetrznym. W 2007 r. przecietny Polak
zjadal 4 kg czekolady, a w 2020 1. juz 5,2 kg.

Na stodycze z dodatkiem kakao wydaje-
my w ciggu roku 190 zl, co nie jest bez zna-
czenia w kontekscie wartosci calego nasze-
go rynku - wedtug analiz Nielsena wyniosta
ona w 2021 r. okoto 7,65 mld zl.

Czy jestesmy czekoladowym imperium?

- Z tym imperium to byl mimo wszystko
nie przesadzal - uspokaja Marian Brzozow-
ski, prezes Zakladu ,,Pomorzanka”, produku-
jacego stodycze, w tym galaretki, Zelki, czeko-
lady i praliny. - Z pewnoscia jesteSmy czeko-
ladowym zaglebiem w Europie. Mamy silng
pozycje na globalnym rynku, co jest zastuga
utrzymujacej sie od lat znaczgcej pozycji na-
szego przemystu spozywczo-cukierniczego,
zaplecza technologicznego oraz fachowcéw.
W pozostalych krajach bloku wschodniego
rodzime firmy zostaly wchloniete przez za-
chodnie koncerny i stracily swojg tozsamos¢.
Polska tego uniknela, stad tak silne przywig-
zanie klientéw do lokalnych marek.

* Produkcja czekolady w fabryce ,,Pomorzanki” FoT. MATERIALY PRASOWE
| y yce,,

TABLICZKA
NADAL NA TOPIE

Klient wie, co dobre. Ale w swoich przyzwy-
czajeniach bywa dos¢ zachowawczy. Na ryn-
ku jest dostepna cala gama najrézniejszych
stodyczy, a mimo to Polak najchetniej siega
po czekolade. Prostokatna tabliczka budzi
skojarzenia z epokg PRL-u, kiedy z powodu
trudnosci z zaopatrzeniem w importowane
kakao, czekolade produkowano z dostepnych
zamiennikéw. Smakoszom musialy wiec wy-
starczy¢ ,,wyroby czekoladopodobne” pod
réznymi nazwami, np. ,.tabliczka deserowa”.

Nic dziwnego, Ze nie potrafimy si¢ uwol-
ni¢ od kultowej tabliczki. Czekolada w tej for-
mie cieszy si¢ niestabnacg popularnoscia - to
az 28,2 proc. polskiego rynku slodyczy. Dru-
gie w kolejce - jesli chodzi o gusta konsumen-
tow - sg praliny.

Na stodycze z dodatkiem
kakao wydajemy w ciggu
roku 190 1, co nie jest bez
znaczenia w kontekscie
wartosci catego naszego
rynku - wedtug analiz
Nielsena wyniosta ona
w2021 r. okolo 7,65 mld 2t

- Cena zwyklej tabliczki z segmentu eco-
nomy oscyluje w granicach 3-5 zl. Jezeli mo6-
wimy o czekoladach premium, czgsto o bar-
dziej wyrafinowanych smakach i renomowa-
nych marek, siega ona az 9-10 zl. NiezaleZnie
jednak od jej wyjéciowego poziomu smutna
prawda jest taka, Ze obecnie czekolada dro-
zeje, jak niemal wszystko - méwi prezes ,,Po-
morzanki”.

Ale drozsza czekolada na sklepowych
poltkach nie jest zaslugg rosnacych cen su-
rowca kakaowego, bo one akurat utrzymu-
ja sie na stalym poziomie. Tu mamy do$¢
stabilng sytuacje - za tone¢ ziarna kakaowe-
go na londynskiej gieldzie zaplacimy 1700-
1800 funtéw. W Ameryce ceny oscylujg wo-
kot 2,5 tys. dolaréw.

SWISTAK ZAWIJA
W CORAZ DROZSZE
SREBERKA

Dlaczego zatem i tak zaplacimy wiecej przy
kasie za ulubiong tabliczke? Rosng koszty
produkgji czekolady, a w zasadzie kompo-
nenty, z ktérych ona powstaje - najbardziej
poszly w gére ceny opakowarn, w ktére stynny
reklamowy $wistak zawija gotowy produkt.
Do tego nalezy doliczy¢ drozejace koszty ro-
bocizny - te z kolei przyspieszaja postepujaca
automatyzacje procesu produkcji.

Lepsza czekolada wiecej kosztuje i klien-
ta, i producenta. - Okoto 60-70 proc. kosztéw
pochlaniajg podstawowe komponenty: ka-
kao, cukier, produkty mleczne. Do tego trze-

ba doliczy¢ dodatki smakowe. Sg czekolady
np. z ekwadorskich ziaren. Taka przyjem-
nos¢ kosztuje - wyjasnia Marian Brzozowski.

Roéznice w cenie na pétkach sklepowych
sg dos$¢ widoczne, bo czekolada czekoladzie
nieréwna - z pewnoscia jesli chodzi o prestiz
marki. Ale do sklepéw trafia coraz wiecej tan-
szych produktéw, ktore sg efektem produkgji
wlasnej, bez kolorowych etykiet ze znang fir-
ma w nazwie. Po odwinieciu sreberka rézni-
ce w smaku czesto sie zacierajg - czekolada
o wieloletniej tradycji jest tak samo dobra jak
ta, ktéra na rynku wida¢ dopiero od niedawna.

Widac¢ co$ jeszcze - zmiane nastawienia
konsumentéw do stodkich wyrobdéw. Klien-
ci nie kupuja mniej, kupuja bardziej $wiado-
mie. - Wida¢ wzrost w segmencie produktéw
prozdrowotnych, on dotyczy gléwnie bato-
néw. Kupujacy coraz wnikliwiej czytaja sktad
na opakowaniach. Wybierajg produkty, kt6-
re nie zawierajg sztucznych dodatkéw. Pro-
ducenci muszg na to reagowad, stad wiele
nadziewanych czekolad bazuje na natural-
nych skladnikach - przekonuje Brzozowski.

MAKARENA 3
NIE TYLKO DO TANCA

~Pomorzanka” od wczesnych lat powojennych
orientuje sie w gustach Polakéw, ktérzy lu-
big zjes¢ cos stodkiego na deser. Sztandaro-
wym produktem jest stynna galaretka w cu-
krze o smaku owocowym, dostepna w sprze-
dazy juz od lat 70., kiedy firma otwierala no-
wy zaklad w Stupsku.

Losy ,,Pomorzanki” sa do$¢ burzliwe - by-
la zakladem paristwowym, przeksztalcila sie
w spoétke samorzgdows, zostala sprzedana
udzialowcom ze Szwajcarii, p6Zniej ogtosi-
la upadlos$é, ale zostata odkupiona i nadal
funkcjonuje na rynku. Mozna powiedzie¢:
niezmiennie. Tak jak niezmienna jest sta-
bos¢ konsumentéw do stodyczy.

- Stawiamy na sprawdzone produkty: ga-
laretki, wyroby nadziewane i piankowe oraz
kalendarze adwentowe z czekoladkami. Ma-
karena to nasza najbardziej rozpoznawalna
marka. Jaki$ czas temu uruchomiliSmy no-
w3 linie produkcyjng - Bananaz. To pianki
w czekoladzie o smaku bananowym. Liczymy,
ze doréwnaja renoma Makarenie - wybiega
myslami w przyszlo$é prezes ,,Pomorzanki”.

Popyt na stodycze na pewno nie oslabnie.
O to mozna by¢ spokojnym. Pianki, praliny,
zelki, galaretki ciggle bedg cieszy¢ podniebie-
nia. I tabliczka czekolady - bez niej napraw-
de nie spos6b sie obejsé.e

Przetargi, licytacje,

zamoOwienia publiczne.
Badz na biezaco
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